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Introduccion

El presente manual tiene como objetivo presentar la construccion,
manejo y aplicaciones de la nueva marca para Comfamiliar Huila, y
se constituye en una herramienta fundamental de consulta para que
las personas o equipos, tanto de la organizacion como proveedores
externos, la adopten y utilicen respetando sus lineamientos y de esta
manera conservar la armonia de la nueva composicion grafica y la
coherencia visual de la organizacion a traves del tiempo.

Esta transformacion de marca en donde redefinimos el nombre de
Comfamiliar a Comfamiliar Huila es la base conceptual que lidera
toda una revolucion tanto en la marca como en la estrategia
comunicacional corporativa, basados en una composicion grafica
moderna, dinamica pero sobre todo, humana.

Mas alla de lo visual, nos preocupamos por disenar una propuesta
unica, acompanada de un mensaje capaz de transmitir la promesa
que funciona como nuestro eje central en cada una de nuestras
acciones: el bienestar de todos nuestros afiliados.

Agradecemos darle el mejor uso a este material.
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01. Marca

Buscamos a quienes decidieron abandonar sus miedos
para convertirlos en oportunidades. A quienes descubrieron
que despertar, no es lo mismo que levantarse. A los que
entienden que los suenos se deben convertir en metas.

Te estamos buscando a ti, que ves en tu familia el motivo
mas grande para triunfar. Y lo hacemos porque queremos
apoyarte, queremos ver recompensado todo el esfuerzoy
las ganas que le pones a lo que haces.

Somos Comfamiliar Huila y estamos contigo haciendo
todo para transformar tu vida, creyendo y apostando por i,

por tus metas y por los que mas quieres.

Porgue nada nos emociona mas que verte crecer.
Verte feliz. Ver que tu vida es mejor de lo que imaginaste.

Comfamiliar Huila.
Por tu progreso, todo.
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LOGOTIPO

La identidad de Comfamiliar Huila, esta
compuesta por un logotipo (palabra escrita de la
marca) y un isotipo (construccion icdnica que
completa la imagen de la marca), que se
convierten en wuna unidad indivisible. Bajo
ninguna circunstancia se deben separar las dos
palabras que la componen.

La marca y los elementos que la componen han
sido especialmente disenados, por lo cual es
imprescindible respetar su morfologia para no
distorsionar sus caracteristicas.

o000 7



01. Marca © 2022

ISOTIPO

Nuestro isotipo es la representacion grafica de la
union entre personas, de lo que significa tomarse
de la mano y caminar juntos para disfrutar de
todos los beneficios de nuestra organizacion. Hoy
nos vemos mas organicos y dinamicos vy
modernos, alrededor de una marca mas humana.
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ESLOGAN U i I a
A s Por tu progreso, todo

gran familia, siendo el mantra que guia todo lo
que hacemos en pro de nuestros afiliados. Se
ubica en la parte inferior derecha del nombre
Comfamiliar.

Uso: Si bien el eslogan -Por tu progreso, todo-
no hace parte de la marca, si es parte fundamental
del discurso de la nueva comunicacion, por eso
recomendamos que en principio su Uso sea
permanente y acompane al logotipo a no ser que
el tamano impida su buena visibilizacion.

Se entiende entonces que el eslogan pueda
cambiar de acuerdo a circunstancias de mercado
0 nuevas orientaciones corporativas en un futuro.

00 9
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40X

RELACIONES = o - X

En la presente guia se muestran las relaciones
entre elementos y su disposicion en el plano.

Dichas relaciones no podran ser modificadas ni
alteradas, a fin de conservar intacta la identidad

de la marca.

o000 10



01. Marca

y

CONSTRUCCION

DE MARCA

En la presente grilla se muestran las relaciones
entre elementos y su disposicion en el plano.

Dichas relaciones no podran ser modificadas ni
alteradas, a fin de conservar la identidad visual
de la marca intacta.

Fuente del nombre Comfamiliar Huila:
Sansation Bold, inclinada 10° a la derecha.

Fuente del eslogan Por tu progreso, todo:
Sansation Bold Italic.

-
-
i
-
-
"
-
-
i
Cl
P
P
i
i
P
P
P
@ | y - I S B . i
-
i
e
i
-
-
| | 1
i
F
|
2
2
a
F
o " F |

Por tu progreso, todo

Inclinacion: 10°
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RESERVA

Cuanto mas espacio exista alrededor de la
marca, mayor sera su impacto y su
preeminencia. Para asegurar que este efecto no
se vea comprometido, aqui se establece cual es
el espacio blanco minimo o area de resguardo
que debera respetarse en su aplicacion.

De este modo se evitara que la marca se vea

invadida por elementos que le son ajenos.
Respetar ese espacio es de gran importancia - 1-X
para preservar el valor de la marca.

o000 >



01. Marca

uila
PPor tu progreso, todo

FONDOS

Es posible que sea necesario reproducir la marca
sobre fondos no plenos de gran complejidad (por
ejemplo, fotografias, fondos planos vy
monocromias). En estas circunstancias, es muy
Importante que el fondo no perturbe el
reconocimiento y legibilidad de la marca, para
mantener asi el impacto visual de la misma.

ComFfamiliarMuila

PPor tu progreso, todo

uila
PPor tu progreso, todo
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01. Marca

MONO

CROMATICOS

Comfamiliarfduila

PPor tu progreso, todo

@ @
Comfamiliar§duila

PPor tu progreso, todo
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01.

Marca

SOBRE

AS

En el caso de usar la marca con sus
colores corporativos sobre una imagen
con un peso visual completo, podemos
hacer uso de un contendor que aisle la

marca.

Si el tamano del logo es superior a los
200 Px se podra hacer uso del logo con
eslogan en las fotografias, en el caso de
impresos el logo debera ser mayor a los 7
cm para conservar la legibilidad del logo.

Debemos tener en cuenta el color y la
saturacion de elementos en laimagen, de
este modo podemos hacer uso del logo
invertido (blanco) para resaltarlo y que no
se convierta en un elemento pesado en la

composicion.

Comfamiliar

Por tu progreso, todo

=Comfamiliar

‘ S Por tu progreso, todo

. -
uila

u:la -

© 2022
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01.

Marca

TAMANOS

Para cuidar la legibilidad de la marca en los
diferentes aplicativos tanto impresos como
digitales, es necesario conservar unos tamanos
minimos que deberan ser respetados vy
aplicados.

7 cm

8 cm

uila
Por tu progreso, todo

SIN ESLOGAN

CON ESLOGAN

390 px

"uila

400 px

uila
Por tu progreso, todo

© 2022
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ESTIRAR O DEFORMAR

y ” & vif—> '
Por tu progreso, todo ” u’la u, I a
Por tu progreso, todo

CAMBIO DE COLOR

US OS N o C omfamiliarii uila « C omfamiliarii uila  Comfamiliar juila
PERMITIDOS

La identidad visual no debera ser modificada en
ningun caso para evitar que se destruya la Por tu progreso, todo

estructura sobre la cual estad basada. Por tanto, - o I

la aplicacion de las normativas que se establecen Hu’la k"”a ponrumocneso,rooo"u LA
en cuanto al uso de la marca deberan ser muy

cuidadosas.

ALTERACION LOGO

USOS INCORRECTOS FOTOGRAFIA

o000 17



01. Marca

RELACION

CON OTRAS MARCAS

En este apartado, se presentan posibles casos de
cobranding entre empresas de la region y se
definen cuales son los espacios que se deben
respetar a la hora de incluir la marca de otra
empresa.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

© 2022
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........................................................................................................................................................

Por tu progreso, todo

C O N T E N E D O R APLlCACI()N EN COLOR ,'u:a

Es una reserva para que la marca tenga
visibilidad absoluta y no tenga elementos que

- E . ae
dificulten su lectura o comprension. uila | Comfamiliarpguila
Por tu progreso, todo |

Hay 3 opciones de contenedor que se pueden o,
usar de acuerdo con el criterio del diseno, se ComfamiliarBauila
pueden utilizar usando las versiones de color Por tu progreso, todo
permitidas (ver capitulo FONDOS vy capitulo uila
MONOCRO MAT|CAS]. Por tu progreso, todo
uila ComFamiliarfuil
Por tu progreso, todo Om,or?p’g;e !_ o"t g)r ulia
00
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USO DE

‘ S O ‘ ‘ P O . ;. Por tu progreso, todos

La marca esta compuesta por un isotipo el cual podemos
emplear de manera individual y con libertad segun criterio
de diseno, como complemento para la comunicacidn
publicitaria, corporativa, interna o externa.

Es posible usarlo recortado, bordeando fotografias vy
recortado en esquinas, sin deformarlo (no adelgazar, ni
ensanchar) siempre conservando la legibilidad del mismo Py

, . . . mgm . -
y las caracteristicas principales que lo componen. Comfam’har L"Ia

-7 . . Por tu progreso, todo
*Recomendacion: Usar el isotipo con los colores

corporativos y con un grosor de linea no superior a 2
puntos. En caso de requerir su uso con color sdlido se
deberan respetar las proporciones y colores de la paleta
primaria y secundaria seleccionados.

o000 20
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Tomamos el color como medio de inspiracion
para la creacion de una marca basada en la
familia y el bienestar.

El verde y azul como paleta principal de la marca
nos refleja el equilibrio y la confilanza para
brindarle a nuestros asociados productos y
servicios, en cada espacio en el que estamos
presentes y que van a mejorar su calidad de vida.

o000 Y,



02. Color

PALETA

PRIMARIA

La identidad de Comfamiliar Huila se compone
de dos colores especiales (CMYK].

Cada uno de ellos sirve como elemento de ENDEAVOUR
identificacion cuando sean usados de manera HEX: #00509f

Independiente. RGB: 0 - 80 - 159
CMYK: 97 - 70 - 2 - O




02. Color

PALETA

SECUNDARIA

Con el objetivo de potenciar los atributos de la
marca, se ha desarrollado una paleta cromatica
secundaria que le de flexibilidad al diseno y que
funcione de manera complementaria a la paleta
cromatica principal.

Estos colores se deben usar de acuerdo al
criterio del disenador y de la intencion de la
comunicacion que se esta solicitando.

WHITE ELECTRIC VIOLET

HEX: #FFFFFF HEX: #a319fc
RGB: 255 - 255 - 255 RGB: 163 - 25 - 252
CMYK: 0-0-0-0 CMYK: 71 -80-0-0

BLACK

HEX: #000000
RGB: 0-0-0
CMYK: 100 - 100 - 100 - 100

ORANGE PERSIAN ROSE

HEX: #fc671d HEX: #f91c86
RGB: 252 - 103 - 29 RGB: 249 - 28 - 134
CMYK: 0-70-88 -0 CMYK:0-91-3-0
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03. Tipografia

TIPOGRAFIA
PRINCIPAL

La tipografia es un componente esencial de la

identidad visual de la marca Comfamiliar Huila. ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Sansation, en su variable Bold es la tipografia AbcdefghijkRlImnfAopqrstuvwxyz
principal de la marca a travées de la cual 1”.6%6/()=P4,;.:*+1234567890
reflejamos la solidez y fortaleza de |la
organizacion. Esta fuente sera utilizada
especialmente para titulares, textos cortos vy
algunos destacados en cuerpos pequenos, por
eso se debe tener especial cuidado de no abusar
de su uso para mantener la armonia visual de las
piezas graficas.

De la misma familia Sansation, su variable Bold
Italica, es la fuente del eslogan -Por tu progreso,
todo- y su uso debe limitarse a este y a algunos
destacados (epigrafes).

Sansation Bold
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TIPOGRAFIA

COMPLEMENTARIA

La tipografia de la familia Din Pro se aplicara

como complemento de la tipografia Sansation  WBJINE RO HIE1 N1 DIN Pro - Reqgular  DIN Pro - BOLD

Bold. Ambas formaran parte de los elementos . ) .
identitarios de Comfamiliar Huila. ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXY/Z ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz Abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz Abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
Din Pro Regular y Din Pro Bold serdn para 1" $%&/()=7;,;.:*+1234567890 1".$%&/()=?;,;.:*+1234567890 1”.$%&/()=?¢,;.:*+1234567890
blogues de texto y sus versiones italicas para

destacados editoriales y citas. ‘ 3 | 3 I
28







04. Fotografia © 2022

ESTILO

FOTOGRAFICO

La fotografia es un aspecto importante, ya que
debera reflejar la cercania y la calidez que la
marca busca transmitir.

El estilo fotografico deber ser por lo tanto fresco,
que denote alegria en las expresiones, debe
incluir  familias y las actividades de
entretenimiento que caracterizan a Comfamiliar
Huila.

o000 30



04. Fotografia © 2022

FOTOGRAFIA

DE PERSONAS

Encuadres de planos medios cuando las tomas sean a una
sola persona, en el caso de grupos los planos deben ser
mas abiertos para capturar momentos simples vy
especiales con escenas de integracion y compartir en
familia 0 amigos.

Se debe procurar la captura de instantes en el que se vive
un momento intenso, una accion emocionalmente
significativa. Las personas no siempre deben estar
mirando a la camara para generar espontaneidad en las
tomas. En el caso de que la o las personas se encuentren
mirando a la camara, se debe procurar que la toma y la
escena sea creible y espontanea.

31



04. Fotografia

FOTOGRAFIA

DE CONTEXTO

Imagenes caracterizadas por la diversiony la diversificacion
de actividades al aire libre en las cuales prime la alegria y
la relajacion con planos abiertos para resaltar el disfrute
de dichas actividades.

La presencia de las personas es muy importante, ya sea
en tamanos pequenos o con elementos que nos cuenten
que estan presentes.

© 2022
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05. Aplicaciones

FIRMA

PARA CORREO

En el siguiente apartado ejemplificamos como se
deben construir las firmas de correo electronico

y las relaciones entre cada uno de los elementos.

uila
PPor tu progreso, todo

omfamiliar

PPor tu progreso, todo

O o
uila

JAIRO GOMEZ QUINONES
Presidente / Chairman
gerencialdempresa.com

Sede Principal Calle 123 # 4-18 Pitalito
Pitalito PBX: 632 12569

Linea Nacional: 01 8000 428400
WWW.empresacom.co

JAIRO GOMEZ QUlNONES
Presidente / Chairman
gerencia[dempresa.com

Sede Principal Calle 123 # 4-18 Pitalito
Pitalito PBX: 632 12569
Linea Nacional: 01 8000 428400

© 2022
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05. Aplicaciones

HOJA

MEMBREIE

Por tu progreso, todo

James Doe
Director

45-1,Anson Road Singapore - 8989
email@dmailid.com, www.myweb.com

+880 - 12345 - 6789 Lunes, 10 Septtiembre 2019

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nikn euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commaodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilis..

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing erat volutpat. Ut wisi enim

Gl Smeeth

Jhon Doe

Director General

COMFAMILIAR HUILA

Movil: +57 0000 - +57 00000
E-mail: infoldconfahuila.com

© 2022
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05. Aplicaciones

HOJA

MEMBRETE

uila
Por tu progreso. todo

james Doe
Director

Road Singapore - 8989
Lunes, 10 gepttiembre 2019

45-1,ANs0ON
‘L‘-.d.c:om,www.m\rweb.com

onsectetuer adipiscing elit, sed diam nonumMMy nibh evismod
m ad minim yeniam,auis nostrud

Lorem ipsum dolor sit amet, C
tincidunt ut \aoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi eni
uscipit \obortis nist ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel
yel illum dolore eu feugial

ie consequat,

exerci tation ullarncorper s
ulputate yelit esse molest
i blandit pra

eum iriureé dolor in hendreritinV
5 et accumsan et justo 0dio dignissim au

nulla facilisis at vero ero
delenit augue duis dolore t€ feugait nulla facilisi.

esent luptatum zzril

bh evismod

d diam nonummy ni
quis nostrud

m ad minim yeniam,

modo consequat.
diam nonumMmMy nibh euvismod

si enimad minim ven'tam,qu'\s nostrud

adipiscing elit, s€
t volutpat. Ut wisi eni
p ex ea com
elit, sed

met, cons ectetuer
guam era
hortis nist ut aliqui
sit amet, consectetuer adipiscing

olore magna aliquam erat volutpat. Utwi
rper suscipit \obortis nist ut aliguip exea commodo consequat. Duis avtem vel

eum iriure dolor in hendreritin yulputate yelit esse molestie consequat, yel ilum dolore ey feugial
nulla facilisis at vero eros el accumsan et iusto odio dignissim qui plandit praesent \uptatum zzril

delenit augue duis dolore t€ feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit @
tincidunt ut \aoreetdolore magna ali

exerci tation ullamcorper suscipit lo

Lorem ipsum dolor
tincidunt ut laoreet d
exerci fation yllamco

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscind erat volutpat. Ut wist enim

ﬁ/m- (Smeet%

Jhon Doe
Director General

COM‘FAM\L\AR HUILA

Movil: +57 0000 - +57 00000
E-mail: '\nfo@contahuila.com

© 2022
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- Comfamiliar

Por tu progreso, todo

~ Comfamiliar

Por tu progreso, todo

Términos

CARNE

DE IDENTIFICACION

Para la elaboracion del carné deben seguirse
los lineamientos graficos, fuentes y espacios
Indicados.

y condiciones

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum
zzril delenit augue duis

Ana Lépez

_ Asistente Gerencia
Nombre y apellido:

Tamano: 5.5 x 8.5 cm.

Contacto

Tel: 000 000 000
Email: 123(dempresa.com

Sansation, 9 pt C.C. 00.000.000

DIN PRO Bold

Informacion personal: H 1234 568 8 ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Sansation, 9 pt

Informacion institucional:
DIN Pro Regular, 7 pt

o000 37



05. Aplicaciones © 2022

’ ‘ e
CARN E S

Terminos

Loremn ipsum delor st oamet, consecteituer adipiscing el sed diam
nonummy nidh evismmod Hncidunt vl laoreel dolore maona alguam erst
: yolutpat, Ut wist enitn ad mimim senlarm, ouls nostrud ewerc) aton

ullarmncorper suscipht \obortis nish ut alioulp ex B3 COMMoLn SONSRNMEL.
Duis autern veb eurmn iiuie dolar n hendrenit in sulputate el esse
molestie conseauat vel ilum dolore au feunial nulla facliss sluero e

b aceumsan et sto odie dignissim qul blandit praesent wptaturm zar.
~vaue duls

‘ Contacio

Tel. 000 000 000
el 113@empresa com

o00
38
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R —

SENALIZACION

Se recomienda el uso de un sistema de
senalizacion acompanado de los elementos
correspondientes a la nueva comunicacion grafica.

El uso de los colores corporativos aporta vitalidad
y diferenciacion en las senales, asi mismo la
composicion a partir del imagotipo de
Comfamiliar Huila.

[Recepcion

00 39
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R —

.............................. -
8 B

SENALIZACION ~ QAN secronse:

Bano Hombres

o000 40
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Por tu progreso, todo
tenemos

paratodas
tus metas

Comfamiliar
el crédito

Aqu

acompanado del

imagotipo sangrado, como se propone en los

corporativos,
aplicativos de uso.

colores
Vinilos con temas referentes a cada sede y

Fachada con un letrero con caja de luz limpio en
senales en partes visibles de la fachada.

los

FACHADA

05. Aplicaciones
000
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INTERIORES

Uso de vinilos con colores vibrantes que resalten
los valores de la empresa y sus colaboradores
con frases y lemas que los identifiquen.

000 49



05. Aplicaciones

MERCHANDISING

Proponemos el uso de la marca en elementos de
merchandising elegantes que ayuden a resaltar
la identidad coporativa a la vanguardia de las
tendencias.

Por

~ |
progreso; 1O 0 @

© 2022
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